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MAGAZIN | WARSTEINER Mannerstudie 2008

Typisch Mann!

Ménner und Frauen passen nicht zusammen? Stimmt nicht. Das starke Geschiecht™ hat nur manchmal ganz andere
Interessen als Frau oder Freundin. Sieht Sie einmal von seinen natiirlichen Bediirfnissen nach Pferdestarken, FuBball,
Steaks und Bier ab, entdeckt sie einen duBerst modernen deutschen Mann. Er schiebt bedenkenlos Einkaufs- und Kin-
derwagen vor sich her, achtet im Supermarkt auf Qualitat und Herkunft, treibt Sport und ist ein echter Teamplayer. Er
bestitigt alle Klischees und ist trotzdem modern. Zu diesem Ergebnis kommt die Warsteiner Mannerstudie 2008. Dem-
nach verbringen 64 Prozent der deutschen Ménner am liebsten ihre Zeit mit ihrer Familie und Partnerin, 40 Prozent o520

wiirden sich fiir sie auch gerne noch mehr Zeit nehmen. Er trdumt zwar von Cabrio-Touren im offenen Verdeck (47 Pro- I Fir 690/0 e ar

zent), Geldndetouren im Jeep (24 Prozent) oder néchtlichen GroBstadtfahrten ohne Ampeln und Tempolimit (15 Prozent), bedeutet ¢in gutes Steak und
ein kiihles Bier purer Genuss |

Foto: Warsteiner

in der Realitat entscheidet er sich dann aber doch fiir die praktische ,Familienkutsche®.

Der Mann von heute ist privat und beruflich ein echter Macher, er packt mit an und hat Kreativitat fiir den Schiiissel zum Erfolg. Es ist ihm sogar gelungen, die neue deutsche
Beweglichkeit im Kopf auch auf seinen Kdrper zu tbertragen. Das ,starke Geschlecht® treibt mehr Sport als frither, am ligbsten natrlich die ,schdnste Nebensache der Welt”.
Besonders in Norddeutschland kicken Manner zwischen 18 und 29 Jahren auf dem FuBballplatz. Wahrscheinlich weil das Bier danach einfach am besten schmeckt. Apropos Bier:
Ein ,kilhles Blondes" geht natiirlich immer. Ob nach Feierabend, mit Freunden, zum Steak oder im Restaurant mit bevorzugt rustikaler, regionaler Kiiche — fir 83 Prozent der
deutschen Manner in der Mannerstudie gehort Bier zum puren Genuss.

Verleihung der 100. Gastroplakette

Die biirgerschaftliche Initiative ,Matsblini — Essen mit Kindern® wurde 2007 als bundesweit ein-
zigartiges Pilotprojekt in Zusammenarbeit mit Kdin-Tourismus im Rahmen der Aktion ,Familiener-
lebnis Koin 2008* ins Leben gerufen. Die Initiative setzt sich fiir gesunde Ernahrung und familien-
freundliche Gastronomie ein: Wie in anderen Lindern sollte es auch hier eine Selbstverstandlichkeit
sein, auch mit Kindern im Restaurant willkommen zu sein. So vergibt die Initiative eine Gastropla-
kette an Gaststitten, die auf inren Speisekarten spezielle Angebote fiir Kinder fiihren. Aufgelistet
werden diese Gaststitten in einer Positiviiste auf dem Weblog www.essen-mit-kindern.de. Die
Resonanz in der Gastronomieszene ist groB: In Kiin schmiicken sich bereits 99 Gaststatten, Cafés
und Restaurants mit der neuen Gastro-Plakette: Seit Oktober gibt es nun den Trager der 100. Pla-
kette: Die Initiatorin Petra Grete Schmidt und Koin-Tourismus-Geschéftsfiihrer Josef Sommer
iiberreichten in Anwesenheit von Kabarettist und Stammgast Jiirgen Becker und Didi Junemann.
die Auszeichnung an den Kolner Intreff ,Caffe Bar®. Das Eckcafé erfreut sich groBer Beliebtheit,
auch durch seine Kinderfreundlichkeit: Neben kleinen Snacks gibt es unter anderem eigenes Mo-
biliar fiir die Kleinen Gaste, kleine Uberraschungen, das ,Kind des Monats* und ab sofort auch ein
eigenes Frilhstiicksangebot. Und auch die Eltern haben etwas davon: Sie konnen entspannt ihren
Kaffee genieBen.

Himmlisches Dinner

Ein Tisch, ein Kran, 16 Stahiseile, 22 Personen, 50 Meter in der Luft — das Eriebnisgastronomie-Konzept
Zahlt laut amerikanischer Forbes zu den zehn auBergewdhnlichsten Restaurants der Weit. Der Erlebnis-
vermittier Mydays bot dieses einzigartige Hohenerlebnis nun erstmalig auch fir Endverbraucher an. Von
August bis Oktober 2008 tourte der Erlebnisexperte in Kooperation mit Mindset Media mit der ,Dinner in
the Sky Himmelstisch-Tournee* durch fiinf deutsche GroBstédte. In Kdin servierte Seven Gastro mit Kii-
chenleiter Markus Dworaczek den 22 Gasten an zehn Tagen kulinarische Hochgeniisse mit Blick auf den
Dom. ,Alles ist glatt gegangen, und wir haben bei keinem der Flights unten etwas vergessen.” so Dwor-
aczek, .Das Auf- und Abfahren der Plattform hétte zu viel Zeit gekostet.“ Der speziell nach deutschen
TUV-Richtlinien konstruierte ovale Tisch wurde an 16 Stahiseilen von einem mobilen Kran in 30 Sekun-
den in die Hohe gezogen. Festgeschnallt in Sportsitzen konnten die 22 Wagemutigen neben dem hervor-
ragenden Essen auch die Aussicht genieBen. Gegen die Herbstkilhle hatten die Veranstalter vorsorglich
Heizstrahler unter der Dachkonstruktion befestigt. Ein rundum gelungenes Erlebnis fiir alle Sinne.

Foto: Seven Gastro
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